
	

04651/ A TRIP IN A BAG LAUNCHT EIGENEN ONLINESHOP  

04651/ A TRIP IN A BAG TRITT IN DAS E-COMMERCE GESCHÄFT EIN – MIT DER ERÖFFNUNG DES 
EIGENEN ONLINESHOPS BAUT DAS MENSWEAR LABEL DIE DIGITALE VERTRIEBSSTRUKTUR WEITER AUS. 	

 

Hamburg, August 2021 – Kurz nach den Ankündigungen zur weiteren 
Internationalisierung des Vertriebs und der Eröffnung verschiedener Showrooms an 
insgesamt fünf Standorten weltweit, setzt das norddeutsche Label nun gemeinsamen 
mit der Digitalagentur Y1 mit dem Launch des eigenen Onlineshops einen weiteren 
Meilenstein.  	

A	trip	in	a	bag	–	04651/	bietet	eine	perfekte	Urlaubsgarderobe,	die	alle	wesentlichen	
Essentials	für	einen	Wochenend-Trip	vereint.	Die	deutsche	Brand	steht	für	maskulines	
Understatement	und	zeitlose	Designs,	alle	Styles	werden	ausschließlich	in	Portugal	und	
Italien	produziert.	

Mit	der	stetig	wachsenden	Nachfrage,	die	04651/	A	trip	in	a	bag	seit	der	Gründung	2016	
durch	Händler	bei	Endkunden	weltweit	generiert,	verkündet	Lars	Braun	pünktlich	zum	
Saisonwechsel	den	nächsten	Investitionsschritt	in	die	Zukunft	der	Marke:		

„Mit	unserem	eigenen	Onlineshop	www.04651.com	wollen	wir	nun	unsere	Zielgruppe,	
die	viel	Wert	auf	feinste	Qualität,	besondere	Naturverbundenheit	und	einen	Hauch	von	
Luxus	legt,	gezielter	ansprechen	und	erreichen“,	sagt	Lars	Braun,	CEO	bei	04651/	A	trip	
in	a	bag,	der	gleichzeitig	auch	Geschäftsführer	des	Luxury	Retailers	BRAUN	Hamburg	ist.		

Entsprechend	ist	der	Onlineshop	gestaltet,	der	bei	minimalistischem	Design	eine	hohe	
Informationsdichte	bietet.	„Bewusst	haben	wir	uns	für	eine	reinweiße	Farbwelt	



entschieden,	die	für	einen	ganz	klaren	Fokus	auf	die	Kollektionsbilder	sorgt“,	erklärt	
Sebastian	Wernhöfer,	Vorstand	der	für	den	Launch	des	Shops	verantwortlichen	E-
Commerce-Digital-Agentur	Y1	AG.	„Auch	die	verschiedenen	Animationselemente,	
Flyouts,	Text	und	Bildelemente	verschaffen	dem	Kunden	bei	seiner	Suche	schnell	
Orientierung.“	

Für	Lars	Braun	spiegelt	der	Shop	die	Emotionen	und	das	Lebensgefühl	der	nach	der	
Insel	Sylt	benannten	Brand	exakt	wider:	„Mit	diesem	neuen	digitalen	Erlebnis	haben	wir	
die	eigene	Markenidentität	unserer	Brand	hervorragend	betont.	Auch	die	leicht	
verständliche,	überschaubare	und	intuitive	User	Experience	transportiert	die	
Unbeschwertheit	von	04651/	A	trip	in	a	bag	und	unsere	Expertise	in	Stil	und	Qualität.“	

Bei	dem	auf	Magento	2	basierenden	Onlineshop	setzt	Y1	auf	ein	vollautomatisiertes	
Enterprise-Staging-System	„für	einen	reibungslosen	Shop-Betrieb“,	wie	Wernhöfer	
betont.	„Gerade	ein	Onlineshop	wie	der	von	04651/	A	trip	in	a	bag	muss	höchste	
Performance-	und	Stabilitätsoptimierung	und	eine	äußerst	hohe	Ausfallsicherheit	
bieten.“	Die	schnelle	und	umfängliche	Integration	von	Content	und	Commerce	
gewährleisten	derweil	einfach	zu	bedienende	CMS-Funktionalitäten;	das	automatisierte	
Merchandising	gelingt	mittels	virtueller	Kategorisierung	der	Artikel.		

Bisher	wurde	04651/	A	trip	in	a	bag	lediglich	über	ausgewählte	Händler	vertrieben.	Das	
junge	Label	hat	sich	jedoch	in	kürzester	Zeit	zu	einem	internationalen	Player	entwickelt	
und	ist	mit	seinen	knapp	100	POS	in	Europa,	Kanada	und	den	USA	erhältlich	–	darunter	
unter	anderen	Harry	Rosen,	The	Optimist	und	BRAUN	Hamburg.		
 

FÜR WEITERE INFORMATIONEN, BILDER SOWIE INTERVIEW-ANFRAGEN KONTAKTIEREN SIE BITTE: 

PRESSE KONTAKT 

LINDITA HOTI 
04651/ A TRIP IN A BAG   
t. +49 4651.8044980  
f. +49 4651.8044989  
e. lINDITA@04651-ATRIPINABAG.COM  
 

COLLECTION & SHOWROOMS  

MARCEL EGNER & MATTHIAS GARSKE  
04651/ A TRIP IN A BAG 
t. +49 4651.8044980  
f. +49 4651.8044989   
e. MARCEL@04651-ATRIPINABAG.COM | MATTHIAS@04651-ATRIPINABAG.COM 
http://www.04651-ATRIPINABAG.COM/  

 

PRESSE KONTAKT Y1 



SICCMA MEDIA GMBH        
ANNE-CHRISTIN GIESEN 
GOLTSTEINSTRASSE 87 
50968 KÖLN 
TEL: 0221 / 34 80 38 31 
MAIL: GIESEN@SICCMAMEDIA.DE 

ÜBER 04651/ A TRIP IN A BAG:	
	
04651/	A	trip	in	a	bag	bietet	feinste	Qualität,	Naturverbundenheit	und	einen	Hauch	von	Luxus:	alles	
verpackt	in	einem	Weekender,	um	an	einem	Wochenende	zu	verreisen.	Kurzum:	eine	anspruchsvolle	
Auswahl	an	Essentials	für	Männer	–	die	ideale	Balance	aus	müheloser	Eleganz,	herausragendem	Komfort	
und	entspannter	Lässigkeit,	die	saisonale	Modetrends	überdauert.		

Die	gesamte	Produktion	der	exklusiven	Reisekollektionen	erfolgt	ausschließlich	in	Italien	und	Portugal.	
Die	unberührte	Natur	der	Insel	Sylt	ist	nicht	nur	die	Hauptinspirationsquelle	für	die	Brand.	Wer	schon	
einmal	auf	der	schönsten	aller	Nordseeinseln	war,	weiß	vielleicht,	dass	04651/	die	Telefonvorwahl	von	
Sylt	ist.		

Bei	04651/	A	trip	in	a	bag	geht	es	um	lässiges	Understatement.	Feinste	Materialien,	die	sich	in	nordisch	
anmutenden	Farbpaletten	natürlich	anfühlen	und	schlichtweg	luxuriös	sind.	Lässige	Casual-Styles,	die	sich	
ohne	viel	Vorausplanen	für	einen	spontanen	Mini-Trip	in	einen	Weekender	einpacken	lassen	und	
trotzdem	perfekt	aussehen:	das	ist	die	ursprüngliche	Idee	hinter	04651/A	trip	in	a	bag	und	die	
Hauptinspiration	für	jede	Saison.	

Über	Y1	Digital	AG:	

Die	Y1	Digital	AG	hat	sich	im	April	2020	aus	den	Agenturen	codekunst,	mzentrale	und	Sitewards	
gegründet	und	bietet	ganzheitliche	digitale	Lösungen	für	den	E-Commerce:	von	Digital	Branding	und	
Design	über	UX/UI,	Entwicklung,	Cloud-Services	bis	hin	zu	digitalem	Marketing	und	umfassenden	
Beratungsleistungen.	Hauptsitz	ist	Karlsruhe;	weitere	Standorte	sind	München,	Frankfurt	(a.M.),	Stuttgart	
und	Leipzig.	An	der	Spitze	der	rund	100	Mitarbeiter	stehen	die	Vorstände	Peter	Schneider	und	Sebastian	
Wernhöfer,	gefolgt	von	ihrem	Gründer	Patrick	Scherr.	Mehr	unter:	www.y1.de	

	

	


