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GERMAN BRAND AWARD: Y1-AGENTURGRUPPE GEWINNT ERSTEN PLATZ FUR
04651/A TRIP IN A BAG - ONLINESHOP

- AUSZEICHNUNG IN DER KATEGORIE EXCELLENCE IN BRAND STRATEGY AND CREATION — BRAND
COMMUNICATION

- MARKENIMAGE IN DAS DIGITALE BILD DES BRANDSHOPS EINGEBETTET

- SYMBIOSE AUS SHOP UND HOCHGLANZMAGAZIN

04651/ P

SEERSUCKER:

THE SUMMER LIGHTWEIGHT

Karlsruhe und Hamburg, 09. Juni 2022 —Die Y1 Digital AG — eine Marktflhrerin unter den
Digitalagenturen — und das Modelabel 04651 / A trip in a bag gewinnen mit dem neuen
Onlineshop den German Brand Award im Bereich ,,Excellence in Brand Strategy and Creation
- Brand Communication”. Der Launch wurde von der Agenturgruppe Y1 durchgefihrt und
Uberzeugte in der Kategorie ,Onlineshop”. Der German Brand Award ist ein Wettbewerb des
German Brand Institute mit unabhangigen Jurymitgliedern (unter anderem die Marketing-
Professorin Frau Prof. Dr. Simone Roth von der Hochschule Ruhr West und Christian
Rummel, Deputy Global Head of Brand Communications & CSR Deutsche Bank AG). Die
Preisverleihung findet am 09. Juni statt.

,Wir freuen uns sehr, fiir 04651/ A trip in a bag die Auszeichnung in der Tasche zu haben:
Ziel des Launchs war es, das lassige Understatement der Marke in digitale Form zu gielRen
und bereits den Einkauf der Qualitdtsprodukte zu einem Erlebnis zu machen, mit dem sich
die Kunden von Beginn an identifizieren konnen”, sagt Sebastian Wernhofer, CEO bei Y1
Digital AG.

»,Der Onlineshop ist so gestaltet, dass die klaren Linien der Produkte und das
Selbstverstandnis der Marke 04651 / A trip in a bag beim Einkauf erlebbar werden. Das



integrierte Design im Shop sowie der magazinahnliche Fokus auf die Produkte (iberzeugen,
ohne sich dem Kunden aufzudrangen oder ihn zu lGberreden. Ziel ist es, dem Kunden zu jeder
Zeit hundertprozentige Orientierung und Durchblick zu bieten.”

Fir das Luxussegment optimierte Designerwelten, grof3flachige magazinartig angeordnete
Campagnenshoots und Mikroanimationen sind das Herzstiick des gelaunchten 04651 / A trip
in a bag-Shops. Dieser bietet luxuriése Casualwear und Accessoires fur jeden Anlass und mit
besonderem Augenmerk auf Nachhaltigkeit. Der Markenname 04651 / A trip in a bag leitet
sich zum einen ab aus der Vorwahl von Sylt. Zum anderen beschreibt A trip in a bag, das
zielgruppenaffine Angebot: Alles, das fiir einen entspannten Wochenendstrip in eine
Reisetasche gehort. Die Kollektion von 04651/ A trip in a bag umfasst um die 120 Styles,
entworfen wird in Hamburg, hergestellt in Portugal und Italien. Die Produkte werden nicht
nur im eigenen Onlineshop vertrieben wird, sondern auch an tber 100 Orten auf der ganzen
Welt. Der Vertrieb wird Giber Showrooms in Europa, Asien und den USA gesteuert.

,Wir sehen es als positive Bestatigung unserer Zusammenarbeit, dass wir gemeinsam mit Y1
erneut mit dem German Brand Award ausgezeichnet werden”, sagt Lars Braun, CEO von
04651 / A trip in a bag. ,Unsere Kunden bei 04651 / A trip in a bag sind Qualitat gewohnt
und wissen genau, was sie wollen. Fiir sie stehen Klarheit und Asthetik im Vordergrund. Mit
unserem Online-Shop gehen wir auf dieses Bediirfnis ein und betten den maritimen Chic
Sylts in klinstlerische Bilder, Videos und Mikroanimationen in globale Settings ein.”

Fiir Y1 ist es nicht das erste Mal. Bereits im Jahr 2020 und 2021 wurde Y1 mit dem German
Brand Award ausgezeichnet. Der German Brand Award ist einer der wichtigsten deutschen
Markenpreise. Er bewertet die Aspekte der Markenfiihrung als entscheidenden Erfolgsfaktor
von Unternehmen im nationalen und internationalen Wettbewerbsumfeld.

UBER 04651/ A TRIP IN A BAG:

04651/ A trip in a bag bietet feinste Qualitat, Naturverbundenheit und einen Hauch von Luxus: alles verpackt
in einem Weekender, um an einem Wochenende zu verreisen. Kurzum: eine anspruchsvolle Auswahl an
Essentials flir Manner - die ideale Balance aus miiheloser Eleganz, herausragendem Komfort und entspannter
Lassigkeit, die saisonale Modetrends uberdauert.

Die gesamte Produktion der exklusiven Reisekollektionen erfolgt ausschlieBlich in Italien und Portugal. Die
unberiihrte Natur der Insel Sylt ist nicht nur die Hauptinspirationsquelle fiir die Brand. Wer schon einmal auf
der schonsten aller Nordseeinseln war, weil} vielleicht, dass 04651/ die Telefonvorwahl von Sylt ist.

Bei 04651/ A trip in a bag geht es um lassiges Understatement. Feinste Materialien, die sich in nordisch
anmutenden Farbpaletten natdrlich anfiihlen und schlichtweg luxurios sind. Lassige Casual-Styles, die sich
ohne viel Vorausplanen fiir einen spontanen Mini-Trip in einen Weekender einpacken lassen und trotzdem
perfekt aussehen: das ist die urspriingliche Idee hinter 04651/A trip in a bag und die Hauptinspiration flr jede
Saison.

Mehr unter: www.04651.com
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ABOUT Y1 DIGICAL AG:

Die Y1 Digital AG bietet ganzheitliche digitale Losungen fiir den E-Commerce: von Digital Branding und Design
Uber UX/Ul, Entwicklung, Cloud-Services bis hin zu digitalem Marketing und umfassenden
Beratungsleistungen. Hauptsitz ist Karlsruhe; weitere Standorte sind Miinchen, Frankfurt (a.M.), Stuttgart,
Leipzigund Aachen. An der Spitze der rund 60 Mitarbeiter stehen die Vorstande Peter Schneider und Sebastian
Wernhofer, gefolgt von ihrem Griinder Patrick Scherr.

Mehr unter: www.yl.de
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